
1. 序  
1-1. 研究の背景と目的　　近代社会では都市生活者の
余暇の発生により、都心と郊外の双方において娯楽施設
の導入が進んだ。その一つであるﾃｰﾏﾊﾟｰｸ 1) は、ﾃｰﾏを表
現する演出によって都市生活者の願望を空間化した施設
であり、我が国においては 1983 年の東京ﾃﾞｨｽﾞﾆｰﾗﾝﾄﾞ
の開業を契機に各地で建設されている。こうしたﾃｰﾏﾊﾟｰ
ｸは各種ﾒﾃﾞｨｱに取り上げられ、新聞では開業以降も継続
的に記事の題材として扱われている。そこで示される、
海外を再現した街並みでの疑似体験やｷｬﾗｸﾀｰに特化した
ｲﾍﾞﾝﾄといった内容は、都市生活者の願望の枠組みを形
成していると捉えることができ、そこから見出される知
見は消費社会における空間の在り方を模索する上で重要
と考えられる。そこで本研究では、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸを扱った新
聞記事を資料に施設における体験の内容と演出する要素
の意味内容について検討することで、都市生活者の願望
の一端を明らかにすることを目的とする。
1-2. 対象資料　　現在営業するﾃｰﾏﾊﾟｰｸに関する新聞
記事 2) を総覧し、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸでの体験の内容が読み取れる
1047 記事を本研究の資料とした（表 1）。
2. 新聞記事にみる願望の意味内容　　
　資料とした記事からは図 1 の分析例のように、ﾃｰﾏﾊﾟｰ

ｸ内の街並み、ｱﾄﾗｸｼｮﾝ、ｲﾍﾞﾝﾄなどにおける海外旅行や映
画の場面の疑似体験といった、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸの魅力となる体験
を読み取ることができる。本章では、これらの体験の内
容 ( 以下、願望表現 ) とそれを演出する空間 ( 以下、空間
要素 ) から、都市生活者の願望の意味内容を検討する。
2-1. 願望表現の内容　　願望表現の内容を表 2 に示し
た。映画や童話の舞台空間をみる、ｷｬﾗｸﾀｰと交流すると
いった［物語の世界に入る］、中世の街並みや昭和の日
本を体験できる［ﾀｲﾑｽﾘｯﾌﾟする］、宇宙飛行を疑似体験
するｱﾄﾗｸｼｮﾝや展示で自然環境に触れる［自然を体験す
る］、街並みや芸術を通じて異国情緒を楽しむ［海外・ﾘ
ｿﾞｰﾄを旅する］、ｸﾘｽﾏｽやｲｰｽﾀｰといった季節や記念の行
事を体験する［ｲﾍﾞﾝﾄに参加する］、ｱｰﾃｨｽﾄのｺﾝｻｰﾄや記
念撮影を通して人と交流する［体験を共有する］、新技
術やﾘﾆｭｰｱﾙした施設を体験する［新しいものに触れる］、
ｷｬﾗｸﾀｰをﾓﾁｰﾌにしたｸﾞｯｽﾞや食べ物を楽しむ［飲食する・
買う］で捉えた（以下［物語］［ﾀｲﾑ］［自然］［海外］［行事］

［共有］［新しい］［飲食］）。さらに、これらを現実世界
ではできない体験に関する【没入的願望】、海外や宇宙
など空間的に隔たりのある場所での体験に関する【場所
的願望】、その時にしかできない一回性の体験に関する

【時間的願望】、ﾓﾉや空間の消費に関する【ﾓﾉ的願望】に
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図 1．分析例
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　東京ディズニーシー (TDS、浦安市 )の新アトラクション「ニモ

＆フレンズ・シーライダー」が12日にオープンした。映画「ファ

インディング・ニモ」などを題材にした屋内型アトラクション。・・・

潜水艇に見立てた乗り物は、魚のサイズまで小さくなるという設

定で、ニモなどおなじみのキャラクターと同じ目線で海の世界を

探検するストーリー。

海を臨むテーマパーク「パルケエスパーニャ」は石畳の道、薄茶色

のかわら屋根、赤いゼラニウムの花が映えるしっくいの白壁。日本

人がイメージするスペインそのものだ。人工の入り江を船で巡る海

洋冒険アトラクションやスペインのフラメンコ、地場産の海の幸を

ふんだんに使ったスペイン料理なども呼び物で、年間三百万人の入

場を見込む。・・・用途は未定だが、将来は別荘地のような居住地

区もできる。
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大別した。また、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸのﾃｰﾏとの関連の有無について
も整理した（以下《ﾃｰﾏ関連有》《ﾃｰﾏ関連無》）。
2-2. 空間要素の内容　　願望表現を演出する空間要素
の内容は、風車や塔などの建造物〈構築物〉、花畑や運
河などの〈ﾗﾝﾄﾞｽｹｰﾌﾟ〉、ｼﾞｪｯﾄｺｰｽﾀｰやお化け屋敷などの

〈遊戯施設〉と分けて捉えた（表 3）。
2-3. テーマパークと地域の相互連関の内容　　
　願望表現とともに、「地場産の海の幸をふんだんに使っ
たｽﾍﾟｲﾝ料理」「近くの商店街にも妖怪が登場」のよう
に、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸの立地する地域との関連を読み取れる記述
がみられたため、これらの表現を相互連関として検討し
た結果、地域の資源やｲﾍﾞﾝﾄをﾃｰﾏﾊﾟｰｸが利用する連携型
と、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸのもﾃｰﾏ性を地域が利用する波及型に分類し
た（表 4）。
2-4. 各テーマパークにおける都市生活者の願望　　
　前節までで捉えた願望表現と空間要素の内訳につい
て、ここでは資料数の多い東京ﾃﾞｨｽﾞﾆｰﾗﾝﾄﾞ、東京ﾃﾞｨｽﾞ
ﾆｰｼｰ、ﾕﾆﾊﾞｰｻﾙｽﾀｼﾞｵｼﾞｬﾊﾟﾝ、志摩ｽﾍﾟｲﾝ村、ﾊｳｽﾃﾝﾎﾞｽ（以
下 TDL、TDS、USJ、SSP、HTB）と資料の総体を比較、
考察する（図 2）。HTB では、願望表現と空間要素の双

方で《ﾃｰﾏ関連無》が《ﾃｰﾏ関連有》の 2 倍以上みられた。
これはﾖｯﾄﾚｰｽなどの参加型競技による［共有］、花の祭
やｶﾞｰﾃﾞﾆﾝｸﾞを通した［自然］などの内容がみられ、開
園時に設定されたﾃｰﾏとは異なる体験を積極的に提供す
ることでﾃｰﾏﾊﾟｰｸの価値を高めようとするものといえる。
USJ ではﾃｰﾏとの関連の有無に関わらず［物語］が多く
みられ、USJ 本来のﾃｰﾏであるﾊﾘｳｯﾄﾞ映画に加え、ｱﾆﾒ
やｹﾞｰﾑといった日本の人気ｺﾝﾃﾝﾂを題材にした〈遊戯施
設〉を用いて、没入体験を生み出す内容がみられた。ま
た TDL では《ﾃｰﾏ関連無》において、ｸﾘｽﾏｽのｲﾙﾐﾈｰｼｮﾝ
やﾊﾛｳｨｰﾝ仕様のﾊﾟﾚｰﾄﾞといった季節の［行事］が大半を
占めた。ﾃｰﾏであるﾃﾞｨｽﾞﾆｰ映画の世界への没入体験を基
盤として、季節や記念といった時間的限定性を付加する
ことでさらなる体験願望を誘引していると考えられる。
またSSPは場所を中心としたｺﾝｾﾌﾟﾄを持つが、願望表現、
空間要素共に TDL と類似した傾向がみられる。
3. 都市生活者の願望とその変遷
3-1. 全テーマパークにおける願望表現の変遷　　
　対象とした 24 のﾃｰﾏﾊﾟｰｸでみられる願望表現の内容
について通時的な検討を行った（図 3）。
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図 2．テーマパーク単位にみる願望表現の内容
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　ﾃｰﾏとの関連の有無から願望表現の数の推移をみると、
90 年代までは《ﾃｰﾏ関連有》が《ﾃｰﾏ関連無》の数を上
回っていたが、00 年代以降は《ﾃｰﾏ関連無》が逆転し増
加を続けている。ﾊﾞﾌﾞﾙ景気を背景としてﾃｰﾏﾊﾟｰｸの計画
が進みﾊﾞﾌﾞﾙ崩壊後も建設ﾗｯｼｭは続いたが、そこで設定
されたﾃｰﾏが時代に見合わないものとなったことで、ﾃｰﾏ
ﾊﾟｰｸは常に新たな要素を提示することが求められるよう
になったことの表れと推察される。
　願望表現の内容では、90 年代以降現在まで《ﾃｰﾏ関連
有》《ﾃｰﾏ関連無》に共通して【場所的願望】は減少し、【没
入的願望】が増加している。これらの内訳をみると、特
に［海外］が 90 年から 04 年にかけて大きく減少する
とともに、［物語］が急増する。1964 年の海外渡航の
自由化、1987 年のﾘｿﾞｰﾄ法施行などを背景とした海外
やﾘｿﾞｰﾄへの憧れがﾃｰﾏﾊﾟｰｸにも投影されていたが、90
年代以降海外渡航が一般化するとともに、人々のﾃｰﾏﾊﾟｰ
ｸへの願望が非現実的な世界への体験に移行していると
推察される。00 年代の具体例では東武ﾜｰﾙﾄﾞｽｸｳｪｱが園
内の世界のﾓﾆｭﾒﾝﾄのﾐﾆﾁｭｱとｺﾞｼﾞﾗを一緒に展示するｲﾍﾞﾝ
ﾄ、太秦映画村では園内の時代劇のｾｯﾄを活用した「ｹﾞｹﾞ
ｹﾞの鬼太郎｣ のｲﾍﾞﾝﾄなど、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸの既存の空間や施設
に物語を結びつけることで、各ﾃｰﾏﾊﾟｰｸが人々の没入体
験への願望に応答している。
　《ﾃｰﾏ関連無》では、【場所的願望】が減少するなかで
2000 年代以降［自然］の比率が増加している。特に 05
年から 09 年に多くみられ、具体例としては USJ の宇宙
旅行をﾃｰﾏにｵﾘｼﾞﾅﾙの物語で構成されたｱﾄﾗｸｼｮﾝ、HTB
の地球科学に関する映像展示といった内容がみられ、
03 年の JAXA 発足、05 年の『愛・地球博』の開催およ
び京都議定書の発行など、自然環境への社会的な意識向
上との連動がみられる。
　また、90 年代以降は【時間的願望】が《ﾃｰﾏ関連無》
の半数を占め続けており、ｱｰﾃｨｽﾄのｺﾝｻｰﾄなどの一回的
なｲﾍﾞﾝﾄが多くみられ、特に 10 年代には［共有］が増
加している。USJ で新たに設置された映画のｾｯﾄでの写
真撮影、日光江戸村をはじめとした全国のﾃｰﾏﾊﾟｰｸで夜
のｲﾙﾐﾈｰｼｮﾝｲﾍﾞﾝﾄなど、「映え」と呼ばれる写真に映える
空間演出に関する記事もみられる。これには、ｽﾏｰﾄﾌｫﾝ
や SNS の普及によって体験を共有することが身近なも
のとなったという時代背景を指摘でき、その瞬間の臨場
感を体験することへの願望が表れていると共に、共有さ
れたものを追体験することへの興味や SNS を通して自

ら発信したいといった自己発信的な表現願望を促すもの
も出現していると考えられる。
3-2. テーマパーク単位における願望表現の変遷　　
　次に、TDL、TDS、USJ、SSP、HTB の主要ﾃｰﾏﾊﾟｰｸ
における《ﾃｰﾏ関連無》の願望表現の変遷を図 4 に示し
た。前章で述べたように、TDL ではｷｬﾗｸﾀｰや映画といっ
た強いﾃｰﾏ性に季節のｲﾍﾞﾝﾄといった、一回性の体験を付
加することで価値づけており、年代を問わず【時間的願
望】の割合が高い。一方で、TDL の系列として開業し
た TDS では［物語］［海外］［行事］［新しい］など幅広
い内容がみられ、異なる傾向がみられた。当初はｱﾄﾗｸｼｮ
ﾝで世界旅行や恐怖体験をする【場所的願望】や【没入
的願望】、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸでお酒が飲めるといった【ﾓﾉ的願望】
を取り入れることで、TDL ではできないｱｸﾃｨﾋﾞﾃｨを魅
力として提示していたが、05 年以降は［行事］の占め
る割合が高くなっており、TDL と似た性格を持ちつつ
あるといえる。
　また、15 年以降の SSP でｽﾍﾟｲﾝの街並みを背景とし
た写真の「映え」や、HTB のｵﾗﾝﾀﾞで有名なﾁｭｰﾘｯﾌﾟ畑
を舞台にしたｲﾙﾐﾈｰｼｮﾝといった空間の演出に関する表現
には、ﾃｰﾏﾊﾟｰｸの街並みやﾗﾝﾄﾞｽｹｰﾌﾟを活かしながら、近
年の SNS 文化が反映されている。SSP と HTB は海外と
いうﾃｰﾏに基づいて演出された場所性を前提に、時代ご
との流行を押さえたｱｸﾃｨﾋﾞﾃｨを展開する、願望の現代性
が読み取れる。
4．結　　以上、新聞記事にみられるﾃｰﾏﾊﾟｰｸでの体験
の意味内容を整理し、その通時的変遷を検討した。その
結果、90 年代から現在にかけて社会の変化と共に都市
生活者はよりﾃｰﾏﾊﾟｰｸに対して非現実的体験への願望を
もつようになり、消費社会においてはﾃｰﾏ性をもつ空間
が陳腐化していることからも、それに応えられるような
流行や最新技術を取り入れた新たな体験を提示している
という特徴を捉えることができた。このことから、都市
生活においても生じている都市のﾃｰﾏ化やｺﾝﾃﾝﾂﾂｰﾘｽﾞﾑと
いった空間的な消費の在り方の典型としてﾃｰﾏﾊﾟｰｸを位
置づけることができる。
註
1）「テーマパークの定義は「入場料をとり、特定の非日常的なテーマのもとに施設全体
　の環境づくりを行い、テーマに関連する常設かつ有料のアトラクション施設を有し、
　パレードやイベントなどを組み込んで、空間全体を演出する事業所」
　参考文献 経済産業省 : 特定サービス産業実態調査報告書 公園・遊園地・テーマパーク編
　本研究では定義に基づいて選定した 29 箇所のうち、資料数が 10 未満のものを除いた 24
　箇所を対象とする。
2）朝日新聞社の 1975 年から現在までの記事のうち各テーマパークの願望表現が取り出
　せるものを対象とした。
参考文献
1）奥野一生 :『テーマパーク地域学 Theme Park Regionology』
2）レム・コールハース :『錯乱のニューヨーク』
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　右京区の東映太秦映画村で２５日、妖
怪ファンが集う「世界妖怪会議」が２日
間の日程で始まった。妖怪が練り歩く百
鬼夜行や、妖怪小説で知られる作家京極
夏彦さんと「ゲゲゲの鬼太郎」などを手
がけるアニメ演出家角銅博之さんのトー
クショーがあった。･･･百鬼夜行のほか、
妖怪縁日（午前９時～午後９時）や妖怪
バンドの演奏（午後４時、同６時）など
もある。

図 4．主要 5テーマパークのテーマと関連のない願望

図 3．願望の通時的傾向
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　テーマパーク「日光江戸村」が１９、
２０日の２日間、開園時間を午後９時ま
で４時間延長し、開園２８年目で初めて
本格的に夜間営業する。・・・入場者は
提灯（ちょうちん）風のライトを持ち、
夜の江戸を散策。園内の町家や商家には
明かりをともし、通りには提灯を掲げる。
・・・「花魁（おいらん）暗闇行列」。同
園は「灯と影が織りなす妖艶で幻想的な
世界を楽しんで欲しい」と話している。

●［新しい］［共有］

2000/4/29 東武ﾜｰﾙﾄﾞｽｸｳｪｱ-11
　藤原町の東武ワールドスクウェアで二
十九日から、「ゴジラ展」が始まる。･･･
同展には映画に出てきた怪獣などのキャ
ラクターや、絵コンテが展示されている。
　珍しいものでは、ゴジラの頭。目など
がハイテク技術で動く仕組みが分かる。
全作品の予告ＣＭを特別編集した映画も
上映される。ゴジラがヘリコプター、戦
車を相手に映画の本番さながらの戦闘
ショーを繰り広げる。

●［物語］

2005/12/17 ハウステンボス -17
　愛知万博（愛・地球博）に三菱グルー
プが出展したパビリオン「三菱未来館
＠ｅａｒｔｈ」と同様の映像が楽しめる
施設が、長崎県佐世保市のハウステンボ
スに登場する。･･･ＨＴＢは０１年に閉鎖
した円形劇場を改造し、壁と天井、床に
スクリーンと鏡を設置して立体的な映像
空間を作り出す。･･･万博パビリオンで
は、月が存在しない地球を想像したＣＧ
映像を上映し、約３０３万人が入館した。

●［自然］

2009/12/17 ﾕﾆﾊﾞｰｻﾙｽﾀｼﾞｵｼﾞｬﾊﾟﾝ-68
　ユニバーサル・スタジオ・ジャパンに
来春開設される新アトラクションの名前
が「スペース・ファンタジー・ザ・ライ
ド」に決まった。宇宙の旅をテーマにし
た屋内型の乗り物で、１両に４人乗りの
２両連結型となる。エネルギーが失われ
つつある太陽を救うという使命を受け
て、全長５８５メートルにおよぶ飛行
コースを旅する、という設定だ。

●［自然］●［物語］

2007/８/26 太秦映画村 -15 2013/10/18 日光江戸村 -14
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